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Sin da piccolo ho nutrito un forte interesse per il design, che mi ha 
spinto a imparare da autodidatta i principali software Adobe.

Ho iniziato realizzando sfondi personalizzati per canali YouTube su 
richiesta e curando l'impaginazione del giornalino del liceo.

Ho deciso di trasformare questa passione in professione 
conseguendo nel 2020 la laurea in Design della Comunicazione al 
Politecnico di Milano. Negli ultimi anni ho affinato le mie 
competenze e ne ho sviluppate di nuove per far fronte alle sfide 
lavorative.

Il mio lato artistico si esprime anche con la musica. Ho imparato a 
suonare chitarra e basso da autodidatta e conosco qualche 
nozione di teoria musicale.
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Risorse aggiuntive CataloghiGuidelines

LiiT - Sistema di branding 
(2023)
Branding Design editoriale Stand design

Il contesto

Nel 2022, Cartaria Italiana operava nel settore HoReCa con 
due target principali: rivenditori al dettaglio, per i sacchi 
dell'immondizia, e ristoratori, per il packaging 
personalizzato. Questo ha portato alla creazione di due 
business unit: Gamma HoReCa (per i rivenditori) e Cartaria 
Italiana (vendita diretta ai ristoratori), coordinate da LiiT 
come centro amministrativo e strategico.

La sfida

Creare identità visive separate per Cartaria Italiana, Gamma 
HoReCa e LiiT, mantenendole al contempo legate tra loro. Ogni 
marchio doveva esprimere la propria unicità, pur restando 
parte della stessa famiglia aziendale.

La soluzione

Sviluppare un sistema di branding variabile, basato su 
parametri modulabili (forme, colori, tipografia). Questo ha 
portato alla creazione di identità visive distinte: Cartaria Italiana 
esuberante e creativa, Gamma HoReCa seria e professionale, 
LiiT elegante e istituzionale.

I vantaggi

L’adozione di un sistema parametrico ha mantenuto la 
coerenza visiva tra i brand, rafforzando l’identità del gruppo, 
permettendo di conferire un’identità visiva unica a ciascuno dei 
brand.

Ha inoltre reso possibile l’uso di layout grafici comuni, 
velocizzando la produzione degli asset.

https://drive.google.com/drive/folders/1LFXfOfr3p4Vyd4XAmbPOKiub45SVKjhw?usp=sharing
https://drive.google.com/open?id=10KSrbOIHdDpX5wNW3xTdb5F1GXtasO_A&usp=drive_fs












Risorse aggiuntive Catalogoliitgroup.it

LiiT - Sistema di 
etichettatura prodotti
Branding Packaging design Design editoriale

Il contesto

LiiT produce e importa prodotti per il settore HoReCa, con 
un catalogo che spazia dai sacchi della pattumiera ai kit 
posate compostabili. Grazie a una logistica efficiente, 
garantisce ai clienti tutto il monouso di cui hanno bisogno 
per avviare o gestire un’attività.

Il cliente principale dell’azienda sono i rivenditori, ma in 
alcuni casi serve anche clienti finali, come ristoratori, case 
di cura o imprese di pulizia.

La sfida

Creare brand awareness nonostante la richiesta di alcuni 
rivenditori di non apporre il logo sui prodotti.

La soluzione

Progettare un layout visivo flessibile e riconoscibile per le 
etichette obbligatorie dei prodotti, trasformandole in un 
touchpoint strategico. Le etichette fanno da visual hammer 
aumentando la brand awareness.

I vantaggi

Grazie a questa strategia, LiiT comunica i propri valori di 
stabilità e si consolida come partner strategico nel mondo 
HoReCa. Dopo un lavoro di visual hammering LiiT può 
permettersi di rimanere riconoscibile pur rimuovendo il logo da 
etichette e packaging.

https://drive.google.com/drive/folders/1rtN7p9VGpZ-XZw_5HFMWiFzSZVVtrE0x?usp=sharing
https://liitgroup.it/












Risorse aggiuntive Cataloghicartariaitaliana.itcartariaitaliana.it

Cartaria Italiana - Identità 
visiva unificata
Branding Design editoriale Stand design 3D design

Il contesto

Alla fine del 2023, Cartaria Italiana ha commissionato a 
un'agenzia il redesign del proprio sito web, 
cartariaitaliana.it. Il nuovo sito è stato ufficialmente lanciato 
a metà del 2024.

La sfida

Adeguare rapidamente tutti i touchpoint comunicativi 
dell'azienda al nuovo design del sito web. Era fondamentale 
garantire una transizione fluida e coerente tra l'esperienza 
online e gli altri materiali di comunicazione.

La soluzione

Individuare gli elementi grafici e stilistici fondamentali del 
nuovo sito web. Questi elementi sono stati poi tradotti in un 
sistema di elementi grafici trasversali, progettati per essere 
facilmente adattabili e utilizzabili su diversi supporti 
comunicativi, sia digitali che cartacei.

I vantaggi

L'adozione di questo approccio ha permesso di ottenere 
un'identità visiva unitaria e coerente per Cartaria Italiana su 
tutti i suoi canali di comunicazione. Questo ha contribuito a 
rafforzare il riconoscimento del brand e a migliorare 
l'esperienza complessiva del cliente.

https://drive.google.com/drive/folders/1wWWKOSA2IZTVDTL0hyOWxEn6AgWP1E-U?usp=sharing
https://cartariaitaliana.it/












È stato scelto di rappresentare i prodotti 
generici al tramonto, per distinguerli da 
quelli personalizzati.

Per il catalogo la scelta ricade su colori 
caldi, con lo scopo di  valorizzare le 
fotografie. I prodotti generici sono 
rappresentati al  tramonto, per 
distinguerli da quelli personalizzati.



Risorse aggiuntive Canale YouTube

Cartaria Italiana - Video di 
prodotto
Video Motion design

Il contesto

Durante la pandemia, Cartaria Italiana, un’azienda 
commerciale basata sui rapporti dal vivo, ha dovuto 
digitalizzare gran parte della comunicazione. Per 
pubblicizzare i propri prodotti e servizi ha scelto di 
realizzare video a supporto dei commerciali per la vendita 
online.

La sfida

Convertire i vantaggi dei prodotti e servizi forniti dall’azienda in 
video informativi facilmente fruibili da allegare a newsletter o da 
sponsorizzare tramite canali social.

La soluzione

Concepire ogni video come un progetto a sè per rendere 
sempre unica l’esperienza di visione.

I vantaggi

Un vasto catalogo di video informativi che hanno promosso i 
prodotti e i servizi forniti dall’azienda e hanno supportato gli 
agenti nella vendita.

https://www.youtube.com/@cartariaitaliana6469


Promo Host 2021
Per la fiera Host 2021 ho realizzato un video promozionale in 
collaborazione con un’illustratrice.

Mi sono occupato di animare i personaggi e gli oggetti 
seguendo uno storyboard realizzato dal marketing manager.

Link

https://drive.google.com/file/d/1Cpm2E0ViB6aq40UcTb6syTXEQft-GIKu/view?usp=sharing


Video monitor Host 2021
Per la fiera Host 2021 ho realizzato un video da mostrare sul 
monitor presente allo stand. Il video doveva mettere in evidenza 
i prodotti personalizzati realizzati dall’azienda.

Link

https://drive.google.com/file/d/1Ht2RX9V53WjIPFXGvB-I1EuvenQikajO/view?usp=sharing


Dropshipping
Il dropshipping è uno dei servizi principali offerti dall’azienda. 
Questo servizio permette agli agenti plurimandatari di rifornire i 
propri clienti senza la necessità di fare magazzino.

Per promuoverlo ho realizzato un video animato che ne illustrasse 
i benefici tramite semplici diagrammi a partire dall’audio registrato 
durante un webinar in merito a questo tema.

Link

https://drive.google.com/file/d/13316NlBPQgtGbqQDyLyiYyVoJ9fuD_6I/view?usp=sharing


Video Prodotti
Il touchpoint online principale per Cartaria Italiana è il sito. La 
presenza online è stata costruita nel tempo, attraverso un 
meticoloso lavoro di SEO e marketing. Ho realizzato dei video 
per aumentare il rating delle pagine dei prodotti venduti. Dopo i 
primi tentativi è stato individuato uno standard, che è poi stato 
fissato in un template di progetto.

Piatto in polpa di cellulosa

- rosa 300 pezzi

Hamburger box in cartoncino 
politenato internamente PE PROTECT - 
130x260x100mm

Scatola pizza in cartone 
325x325x30mm 100 pezzi

Link

Link

Link

https://drive.google.com/file/d/1wNvs_7Y1X_VqdCy7R3177BJsIcZCY9vr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hxymLX-6i4jGaSmgYw9iFFznAUvNwTfy/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1BK-7G4BmkvNwBLPC4KS-41rBCVJzUVa4/view?usp=sharing


Risorse aggiuntive Sito Instagram

‘naPizzà
Branding Web design Pagkaging design Social media

Il contesto

‘naPizzà è una pizzeria di Bruxelles che nasce dalla 
passione per la pizza napoletana tradizionale, diventata 
Patrimonio dell'Umanità nel 2017.

Con un’atmosfera autentica e un’offerta di pizza da 
asporto, porta un angolo di Napoli nel cuore della capitale 
belga.

La sfida

Creare un'identità visiva che attirasse un pubblico 
principalmente online, distinguendosi dalle altre pizzerie e le 
app di consegna.

La soluzione

Sviluppare un logo moderno e accattivante, con un font unico 
e simboli stilizzati che richiamano la forma di una pizza, colori 
ispirati alla tradizione italiana e un piano editoriale sui social per 
raccontare la storia del progetto.

I vantaggi

Un’identità visiva riconoscibile e distintiva, capace di emergere 
sulle piattaforme di delivery. Una comunicazione efficace sui 
social che educa i clienti sulla qualità degli ingredienti e della 
preparazione della pizza.

https://napizza.be/
https://www.instagram.com/napizza.be/














Risorse aggiuntive Sito Instagram

Decameron di Boccacce
Design editoriale

Il contesto

Decameron di Boccacce è un progetto creativo nato 
durante la pandemia da un gruppo di studenti 
dell'Università IULM di Milano. Ispirato al "Decameron" di 
Boccaccio, ogni giorno viene pubblicato un racconto di 
uno scrittore diverso, con un tema comune e vincoli 
stilistici e tematici.

La sfida

Creare un libro che immortalasse l'esperienza del progetto, 
trasformandola in un oggetto tangibile e duraturo nel tempo.

La soluzione

Impaginare alcuni racconti in modo creativo, esaltandone le 
peculiarità, per valorizzarne il contenuto.

I vantaggi

Non si tratta solo di un libro, ma di un oggetto che conserva il 
ricordo dell'esperienza condivisa, un testimone concreto 
dell'impegno creativo degli scrittori.

https://decamerondiboccacce.wordpress.com/
https://www.instagram.com/decamerondiboccacce/










Extras



Alma de Jana
Branding Packaging design Web design

Alma de Jana mira a raccontare le leggende dell'antica 
Sardegna attraverso uno dei prodotti tipici più pregiati 
dell'isola: il mirto.

Progetto

https://www.alessandrogallesi.com/alma-de-jana/


Martin Parr
Design editoriale

Martin Parr è un fotografo britannico conosciuto per il suo 
stile provocatorio e sfacciato. Questo breve scritto esplora 
il percorso che ha portato alla sua formazione attraverso le 
sue prime tre opere principali.

Progetto

https://www.alessandrogallesi.com/alma-de-jana/


Come strutturare

un video essay
Design editoriale

Come strutturare un video essay è un breve scritto 
concernente il video-saggio di Tony Zhou F for Fake – How 
to structure a video essay.

Progetto

https://www.alessandrogallesi.com/alma-de-jana/


Detective Magnifier
Composizione musicale

Detective Magnifier è una mini-serie animata in stop motion 
su Instagram. Mi sono occupato di comporre le musiche di 
accompagnamento degli episodi.

Instagram

https://www.instagram.com/detectivemagnifier/
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